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Alkulause

Kdytanndllisen metsdnhoidon edistdmistyon lisaksi tarvitaan meidin
maassamme vield sangen paljon aatteellista mainostyotd, nk. metsa-
propagandaa. Vasta sitten, kun kansan laajat piirit on saatu suopeiksi
metsdasialle, on kdytdnnollinen metsdnhoitotydkin meneva entistd voi-
makkaammin eteenpdin.

Tédmén Kkirjoittaja on ldhes kolmenkymmenen vuoden ajan joutunut
osallistumaan metsdpropagandatyohon ja metsitietouden levittdmis-
toimintaan. Neuvoteltuani erdiden johtavien mainosmiesten kanssa olen
seuraavassa rohjennut koota ajatuksia niistd keinoista, joita mielestani
olisi meilld metsédtalouden mainostyossa varteen otettava. Suomen Myynti-
ja Mainosyhdistyksen johtomieheltd, maisteri Artturi Raulalta
olen saanut monia arvokkaita viitteitd. Yksityismetsdin valvontaosaston
paéllikko, metsdaneuvos Viljo O. Sierla Metsdahallituksesta on luke-
nut késikirjoituksen Suositellen sen julkaisemista. Puunjalostusteollisuuden
tutkimustoimiston »Metsdtehon» johtaja, maisteri Jaakko Vory on
antanut suopean lausunnon kdisikirjoituksesta samoin Tydtehoseuran
metsdosaston pdillikkd, maisteri Mikko Kantola. Esitykseni on
tarkoitettu kaikkien metsdnystdvdin, mutta varsinkin metsilaitosten ja
-jarjestojen ja mainostoimistojen toimihenkildiden huomioitavaksi sekd
myoskin muille, jotka siitd ehka saattavat 16ytdd toimialalleen soveltuvia
metsdmainostuskeinoja.

Helsingissd, tammikuussa 1954.
E. V.



Vihin mainonnan psykologiasta

Mainonnasta on monellaisia madritelmid. Milloin sanotaan sen olevan
tunnetuksi tekemistd, milloin kehumista, liioittelua, tyrkyttdmista siis yli-
propagandaa, milloin se taasen on valtava voima, milloin vaarallinen ase
nykyajan maailmassa. Mainonta ei ole tilastotiedettd eikd kuvaamataidetta
mutta varsin hyvin voidaan nyt jo puhua mainontatieteestd ja mainostus-
taiteesta, jotka askarruttavat valtavaa méérdd ihmisaivoja.

Terve mainonta palvelee rehellisid pyrintéjd. Ndméa pyrinnot voidaan
erdin amerikkalaisen psykoanalyysin mukaan karkeasti jakaa kaupallis-
taloudellisiin, yhteiskunnallisiin, poliittisiin ja uskonnollisiin. Kaikissa
niissd koetetaan herdttdd mielenkiintoa, sama asia toistetaan usein, omat
mielikuvat punnitaan ja siirretddan muihin, mutta ollaan tietoisia myos
mahdollisesta vastustusmielialasta. Omat henkilokohtaiset mielipiteemme
eivit aina saata olla madrddvid, mutta suggestio tulee avuksi, jos tun-
nemme ympdriston, kansantavat, mentaliteetin, ennakkoluulot ja taloudel-
lisen aseman. Kaikessa mainostuksessa on ndma erityisen tarkoin tunnet-
tava. Mainostoiminnassa, kuten kaikessa luvullisessa tyossd ei saa isked
yli maalin, vaan on »pysytettdva jalat maassa, vaikka péa olisi kuinka kor-
kealla», kuten engl. mainosmies Witherington sanoo. Mainonnan tédytyy
miellyttda ihmisid, saada heiddit vakuuttuneiksi jalopulta
vapaaehtoisesti taivuttaa heiddt toimintaan. Ja pantakoon tassd
heti merkille, ettd liika imartelu jo on psykologisesti parjauksen alku.

Kun ajattelemme metsdtalouden ja puunjalostusteollisuuden mainon-
taa meilld, ei ole kdytettdvissd tyhjentdvid numeroita sen nyKyisestd
laajuudesta ja tehosta. Mainontatyotéd on tehty ja tuloksiakin saavutettu,
vaikkakin miiritietoisen mainonnan osuus on toistaiseksi ollut verraten
vihdinen. Erddt kauniit poikkeukset vain vahvistavat sddntoa.

Metsivalistuksen levittimistyGssd tarvitaan johtamis- ja opetustaitoa,
joten ei olisi pahaksi, jos yhd useammat metsdtalouden mainosmiehet kévi-
sivit jonkin johtamistaidollisen kurssin sovellettuna metsdmainontaan ja
metsitiedon levittimiseen. Useat metsdhoitomiehet ovat varmaan huo-
manneet, ettd kun annetun metsdoppitunnin jilkeen kuulijoita kuulustel-
laan, vain harvat osaavat oikein vastata. Syy ei ole oppilaiden kovapdi-
syyden, vaan usein opettajan taidottomuuden. Hin ei ole osannut tehda
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asiaa kiinnostavaksi, eikd ole saanut kuulijoitaan mukaan. Taméa pétee
myss metsdtalouden mainostyossd. Tarvitaan annos psykologista vaistoa,
asiantuntemusta ja esitystaitoa, jos tahdotaan vaikuttaa kiinnostavasti
ihmisiin, olivatpa he metsdntuottajia, pienviljelijoitd, teollisuusmiehid,
suuri yleiso, metsdtyéldinen tai vaikkapa vain kadunmies.

Mitd on metsdpropaganda?

Metsidpropagandan tarkoituksena on kiinnittdd huomio metsiin ja
metsdtalouteen sekd herdttdd harrastusta niihin. Se edellyttdd, ettd mai-
nonnan jilkid seuraa vakava, asiallinen, mddratietoinen valistus- ja neu-
vontatoiminta sekd jatkuva kidytdnnollinen tyo. Nditd ei tarvitse aina ja
vilttimattd erottaa toisistaan, mutta sittenkin kaikilla néilld tyomuo-
doilla on oma tekniikkansa.

Joku voi ehkd huomauttaa, etteivdt metsimme ja puumme kaipaa
mainostusta, koska niitd kysytddn ja hakataan liikaa ilman mainostusta-
kin. Totta on, ettei tissd mielessd metsimainostusta tarvita, pdinvastoin
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enemmankin vastamainostusta, ettei metsid hakattaisi liikaa eiké havitet-
tdisi, vaan etti metsiimme sidstettiisiin, kunnostettaisiin ja niiden tuot-
toa lisattdisiin ja toisaalta tarkoituksenmukaisesti kdytettdisiin. Metsa-
tuoton lisddminen sindnsd on jo tdrked mainostuksen aihe. On tehtdva
selvdksi, miksi ndin on meneteltdvd ja mitd metsdt merkitsevdt Suomen
talous- ja koko kulttutirieldmén perustana.

Kenelle soveltuu metsimainostus?

On luonnollista, ettd kaikki metsdjarjestomme ja metsdnhoitomie-
hemme tyoskentelevdt parhaansa mukaan metsien hyviksi, antavat opas-
tusta ja levittdvat metsdharrastusta ja -tietoa ei vain metsdnomistajien
keskuuteen, vaan myds muihin yhteiskuntapiireihin. Mutta kun metsien
antamasta tyostd ja tulosta paasevit osallisiksi nekin jarjestot, laitokset,
liikkeet ja kansalaiset, jotka vilittomasti eivat joudu metsdn ja siihen liit-
tyvan puunjalostusteollisuuden kanssa tekemisiin, voidaan meididn maas-
samme metsdasiaa pitdd koko kansan yhteisend ja niin ollen toivoa, ettéd
sen tunnetuksi tekemiseen osallistuisivat entistd laajemmat piirit. Metsé-
propaganda sopisi myds mainostoimistojen ohjelmaan. Ndmékin myyvét
sanomalehtien ja aikakauskirjojen ilmoitustilaa ja voisivat paljon saada
aikaan metsapropagandankin hyvidksi. Tdma puoli on tdhédn saakka ollut
suhteellisen vahaista.

Mainosmuotoja on paljon. Niistd on vain osattava valita se tai ne kei-
not, jotka kulloinkin ja asianomaisen tydalalla parhaiten soveltuvat. Suo-
messa ei ole varsinaista metsdpropagandaopistoa eikd metsdmainostuksen
opaskirjaa. Seuraavassa esitetddn erditd metsdmainostuskeinoja ja tehdaan
selvdd niiden rakenteesta.

Esitelmit, rainat, elokuvat, radio.

Esitelminpito edellyttdd joukkokuulijakuntaa, siis kokoustilaisuuksia.
Niitd on metsamainostuksessakin hyvéksi kdytettdva. Meiddn maassamme
metsdesitelmi sopii silloin tdlloin miltei milld alalla tahansa toimivan jér-
jeston tai liikkeen kokouksen ohjelmaan. Se voi olla aivan irrallinen, eikd
sen valttamatta tarvitse liittyad jarjeston tai liikkeen varsinaiseen toiminta-
alaan. Mutta tdrkeitd on, ettd metsiesitelma on sisélloltddn tarkoin tilai-
suuden ja kuulijakunnan mukaan sovellettu. Se ei saa olla vésyttivin
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pitkd eikd vaikeatajuinen, jota kuunnellessaan kuulijat haukottelevat ja
odottavat vain sen loppumista. Hyvilld metsdkuvilla valaistu esitelmé on
aina kiintoisa. Ja varsinkin erityiset sarjakuvat n.s. rainat ja niiden
nayttimiseen kdtevdt projektiokoneet ovat sekd esitelmdnpitdjdlle ettad
kuulijoille suuri helpotus. Kuvia aina katsellaan mielellddn. Ja jos esitel-
mien yhteydessd ndytetddn hyvid elokuvia metsistd ja metséteolli-
suudesta, tulee aihe vield kiintoisammaksi sellaisellekin, joka tuskin on
monesti metsdssd kdynyt. Elokuvat metsdtalouden mainostuksessa on ver-
raton lisd. Niiden avulla voidaan kokoussalissa siirtyd pyryssd ja pakka-
sessakin metsdmaastoon tai retkeilld metsédteollisuuslaitoksissa.

Mainio metsétiedon levittdmisvdline on radio. Mutta tdssd on muis-
tettava, ettd kuulijoita on monenlaisia. Vain pieni osa on ensinkin metsa-
ammattimiehid. Siksi on radioesitelmé aina laadittava yleistajuiseksi ja
hauskaksi. Sen pituus on koetettava jdrjestdd sellaiseksi, ettei sitd tarvitse
nelistimalla lukea, jolloin kuulijat eivdt jaksa sitd seurata. Radioesitelma
on aina valmiiksi Kirjoitettava. Kun yleisradiossamme on tungosta eri
alojen esitelmistd, on ndihin saakka metsédesitelmien osuus vuosittain
supistunut valitettavan vihiin. Ne ehkd eivit ole aina radiossa saaneet sitd
asemaa, jonka metsdt jo kulttuurimme tukena edellyttavit. V. 1951 oli
yleisradiossamme 131 metsdaiheista esitystd, joista esitelmid 47, paki-
noita 22, reporttaasheja 13 jne. Senjdlkeen ovat metsdesitykset jonkun
verran vihentyneet. Ilahduttavaa on mainita, ettd myds nk. kouluradio-
tunneilla on metséesitelmia ollut ohjelmassa. Niinikd4dn metsédradiossa on
ollut silloin talloin metsataloutta valaisevia vuorokeskusteluja, joissa m.m.
huomiota.

Viime aikoina paljon kiytettyja opastus- ja mainostilaisuuksia ovat
metsitaloudelliset tupa-illat. Kyldn isdntid kokoontuu johonkin
taloon, jossa vietetddn iltaa, ohjelmassa joku ammattimiehen esitelma,
elokuva ja keskustelua. Kokemuksestani vakuutan, ettd tallaiset epaviral-
liset tilaisuudet ovat sangen antoisia.

Sanomalehdisto ja kuvalehdet

Maassamme ilmestyy tdlld haavaa 1063 sanomalehted, aikakauskirjaa
ja kuvalehted. Niistd on ammatti- ja aikakauslehtid 945, joista metsa-
taloudellisia 7. Niistd on noin 100 sellaisia, joiden levikki on yli 10 000 kpl
vuodessa. Erityisessd suosiossa ja paljon luettuja ovat pitdjalehdet, joita
on 40 ja jotka ovat metsdmainostamisenkin kannalta paljon luettuja per-
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helehtid. Sanomalehtid levida piivittdin ldhes 2 milj. numeroa ja jaetaan
postin vilitykselld vuosittain 500—600 milj. kpl.

Metsén puolesta kirjoittaminen on lehdille suorastaan elinkysymys, silld
onhan jo yksinpd lehtien paperi puusta valmistettu. Pddkaupunkimme
suurlehdet ovat valtavia puusta valmistetun paperin kuluttajia. Ameri-
kassa ilmestyvd »New York Times» kdyttdd yksin sunnuntainumeroonsa
800 tonnia paperia, jonka valmistamiseen on tarvittu 4 000 m? puuta.
Lehden toimitukseen kuuluu 2000 henked. Yhdysvalloissa on laskettu
olevan 500 000 sanomalehtien jakajapoikaa, joiden yhteenlaskettu vuosi-
palkka on 100 milj. dollaria eli enemmén kuin Suomen valtion menot
ennen sotia. Meilld ei ole tilastoa Suomen sanomalehdistéstd tyonanta-
jana, mutta suuri on varmaan niiden joukko, joiden tyé ja leipé on riip-
puvainen lehtipaperista, joka on perdisin metsdstd, vaikka paperi ei
suinkaan ole lehden péddasia.

Suomen sanomalehdisto on ollut ja on edelleen erittdin suopea metsi-
asialle. Monet lehdet julkaisevat sadoittain ammatillisia kirjoituksia ja
kuvia metsdkysymyksistd ja levittdvit siten metsdvalistusta syrjdisim-
piinkin seutuihin. Ei ole sitd metsid koskevaa tempausta tai kokousta, jota
lehdistd ei kiinteédsti seuraisi. Mainitsemme vain esim. valtakunnan met-
sien arvioinnit, maailman metsékongressin, valtakunnan hakkuumestaruus-
Kilpailut, metsdmarssien avauksen Tasavallan presidentin l4sniollessa,
puun istuttamisen Eleanor Rooseveltin kdynnin muistoksi, metsitaito-
mestaruuskilpailut, maatalous- ja metsdtyokonenidytokset, »risusavotaty,
valtakunnalliset leimauskilpailut, tukkilaiskisat, metsdviikot jne. Kai-
kissa niissd on maan lehdisté ollut mukana ja aivan ratkaisevasti vaikut-
tanut yritysten onnistumiseen.

Toisaalta on muistettava, ettei hyvan metsataloudellisen lehtikirjoituk-
sen laatiminen ole niinkddn yksinkertainen tehtdvd kuin moni luulee.
Hyvi asia voidaan pilata kehnosti laaditulla kirjoituksella. Jos kirjoitus on
pitkd, jos siind on paljon numeroita tai tilastollisia taulukoita, on se taval-
lisesti sangen kuiva ja vain harvat sen lukevat. Monet lehdet eivit sellaista
mielellddn ota. Metsdartikkelin tulee olla Iyhyt ja naseva; on kirjoitettava
vain yhdestd asiasta kerrallaan, ei sekaisin ryyneistd ja rautanauloista.
Pitkid johdantoja on viltettdva. On iskettdvid suoraan asiaan. Lihes 30-
vuotinen kokemukseni metsdkirjoitusten hankinnassa ja painokuntoon
saattamisessa sekd kirjoittajana on, ettd vallan taitavakaan ammattimies
ei aina osaa panna lehtikirjoitusta kokoon, vaan pilaa ehki erinomaisen
aiheen. Se on monesti uudestaan kirjoitettava ja muokattava. Muodollisen
puutteellisuuden ei kuitenkaan tarvitse ketddn peldstyttdd. Se on helposti
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korjattu lehtien toimituksissa. Hyvit ajatukset ja ehdotukset ovat aina
kayttokelpoisia.

Meiddn kuvalehdistoomme on vaikea saada sisdllytetyksi metsdkuvia
ja metsdaiheista tekstid. Toimituksissa selitetddn, ettei metsd kiinnosta
lukijoita ja ettd metsdkysymykset ja -kuvat eivdt tarjoa sensatioita, kuten
esim. kuninkaallisten tai neekerien ja valko-ihoisten naimapuuhat, diplo-
maattien kongressit ja lausunnot, Persian dljyselkkaus, Korean sota, meri-
alusten uppoamiset, atomipommit tai muut pdivin tapahtumat. Ei suin-
kaan kukaan vaadikaan, ettd kuvalehdet olisivat yksin metsdkuvien jul-
kaisemista varten. Mutta metsdnystdavd toivoisi, ettd metsdkuville ja
lyhyelle tekstille annettaisiin tdhdnastista enemman tilaa. Sekin olisi hyva.
Toisaalta saattaa olla vikaa kuvien ja tekstien ldhettdjissakin. Kuvalehdet
panevat suurta painoa kuvien ja piirustusten laatuun ja padivankohtaisuu-
teen. Niinp4 esim. pienet metsd- ja metsdtyodetaljit, joihin sisdltyy liikun-
toa, saattavat olla lukijoita ldmmittdvampid, kuin joku siistitty puisto-
metsd. Hyvd maisemakuva on aina silmid hivelevd, hyvd valokuva ei
valehtele. Niinikddn hauskat piirrokset elavoittdvat sattuvasti tekstid ja
siveltimen kiytto mainostyossd tarjoaa yleensékin laajoja mahdollisuuksia.

Metsikirjallisuus

Metsékirjallisuntta meilld on runsaasti, on sekd tieteellistd, ettd kay-
tannollistd ja yleistajuista, on nuorisollekin tarkoitettua. »Mutta», sanoo
Linnankoski, »miten on sivistyksesi ytimen laita, luetko Kirjallisuutta, tut-
kitko, onko tiedonjanosi voimakas?» Ja edelleen huomauttaa Grundtvig:
»Kuolleita ovat kaikki kirjaimet, vaikka ne olisivat kirjoitetut enkelin
sormilla ja tdhtikynilld ja kuollutta on kaikki mahdollinen kirjatieto, joka
ei sulaudu vastaiseen elimiin.» Niin, mitd hy6tyd on metsékirjoistakaan,
jos niitd ei hankita eikd lueta. Ja kuitenkin hyvd metsdkirjallisuus on
avain, joka avaa oven metsdn ymmaértémiseen.

Meidin on tehtdvd propagandaa hyvien metsdkirjojenkin puolesta.
Kirjojen sisillostd on annettava selostuksia sanomalehtiin. Hyva mets}i-
kirja sininsd sopii esitelmén aiheeksi niin kokouksissa kuin radiossakin.
Meilld tulisi myds olla erityisid pienid metsidpropagandakirjasia, jotka oli-
sivat ulkoasultaan huoliteltuja, kauniita kuvakirjoja. Tekstin tulisi olla
Iyhytsanaista, limmittévad ja kiinnostavaa. Tallaisia olisi julkaistava myt_js
englannin, ranskan, saksan ja espanjankielisind ulkomaalaisia vart.en ja
tulisi ne lyhyin viliajoin uudistaa, silld tilastot vanhenevat nopeasti. Sel-
laisia ei meilld ole tédlld haavaa juuri ollenkaan.
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Kirjekuoret

kortteja. Amerikan erdissd valtioissa on tapana, ettd postileimassa on lisi-
tekstind esim.: »Sddstdkdd, suojelkaa metsid», »varokaa tulta metsissiy,
»metsdt ovat maan tuki ja turva» jne. Useat suuret liikkeet ja jarjestot
sielld painattavat punaisella virilld samanlaisia kehoituksia ja huomau-
tuksia kirjekuoriin. Ruotsin rautatievaunujen ikkunoihin on kesai-
sin liimattu paperilappuja, joihin on painettu: »Alkdd heittiko palavia
tupakan ja tulitikun patkid ulos ikkunasta.» Kun Suomenkin rautateilld
ldhes ?/3 kaikesta kuljetetusta tavaramdardstd on puutavaroita ja puun-
jalosteita, on metsd siis rautateille suuri tyon ja tulon antaja, minka takia
voisi syylld odottaa, ettd rautatielaitoksemme osaltaan tekisi mainostusta
metsdn suojelun ja hoidon hyviksi. Syttyyhdn niin usein metsapaloja juuri
veturien Kipindistd. Metsdkuvat rautatievaunujen seinilld edustavat sita,
mikd meiddn maassamme on tunnusmerkillista.

Postimerkit

Postimerkitkin olisi syytd ottaa metsapropagandan palvelukseen. Suo-
messa 1949 pidetyn IIl maailman metsdkongressin johdosta valmistetut
postimerkit menivit hyvin kaupaksi. Postimerkeilld on ihmeellinen voima
ja vaikutus, niitd kerdilladn ja katsellaan, niitd joutuu vikisin ulkomaa-
laisten kokoelmiin. Voitaisiin myos ajatella esim. joulumerkin tapaista,
metsdaiheista lisimerkkid kdytettdvaksi kirjeissd. Niinikdan valtakunnan
yleisten merkkitapauksien johdosta painettavissa postimerkeissa ei metsi-
aiheinen symbooli olisi pahasta.

Seinédtaulut ja julisteet

Meilld Suomessa on valmistettu ja lahetetty rautatieasemille ja koului-
hin seindtauluja ja julisteita, joissa kehoitetaan metsii
suojelemaan ja hoitamaan. Erdét kaupungit ja yhti6t ovat asettaneet met-
siinsd teiden varsille tauluja, joissa on samanlaisia kehoituksia. Taulukoiden
tekstit vain olisi laadittava yksinkertaisiksi, selviksi eika liian viisaiksi.

Metsataloudellinen Valistustoimisto on painattanut ja levittinyt met-
sidmme esittdavid postikortteja, koska yksityiset korttiliikkeet eivit sité
tee. Mieluimmin ne omien maisemakorttiensa lisdksi tilaavat ulkomailta
esim. elokuvatdhtien mainoskuvia.
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Iskulause on kiteytetyn ajatuksen poljennollinen ilmaisu. Isku-
lauseet ovat paljon kdytetty keino mainontatyossd. Kaikki tunnemme
iskulauseet: »vapaus, veljeys, tasa-arvoisuus», »ole valmis», »sana on tera-
vampi kuin miekkay, »niin metsd vastaa, kuin sinne huutaa», »edessa pitkd
kanto kaskessa», »metsdt kuntoon omin voiminy, »aina voi tehdd vihian
enemmdn» jne. Niissd sanotaan lyhyesti, aidosti ja ytimekkdasti aika
paljon, joka jaa helposti mieleen. Iskulauseiden kdyttod tulisi viljelld metsé-
mainonnassakin. Ja jos niihin liittyy vield sattuva kuva tai piirros, voi teho
olla arvaamattoman suuri. Iskulauseet kiinnittdvat huomiota itseensd ja
saavat voiman jatkuvasti toistamisesta. Iskulauseen tulee olla lyhyt, selvd
ja ystédvillinen; se ei ota paljon tilaa, j44 helposti mieleen ja vaikuttaa miel-
lyttdvisti lukijaan tai kuulijaan. Mainostoiminnalle on téssd térked ja
kiitollinen tyomaa ehdotusten teossa.

Julisteen taasen tulisi olla ennenkaikkea kuvasanoma, eldva
kehoitus niin viivoiltaan kuin véreiltddn. Sen kauneudet ja hienoudet paa-
sevit oikeuksiinsa vain silloin, jos siihen liittyy lyhyt, naseva teksti, joka
syopyy katsojan aivoihin. Tassakin kiintoisa tydmaa metsdmainosmiehille.
Mainostoimistojen tulisi keksid ja myyda myds hyvid, metsid mainostavia
ideoita.

Matkailu ja retkeilyt

Kun Kkatselee niiti lukemattomia mainosjulkaisuja, joita matkailu-
jarjestomme eri kielilld julkaisevat ulkomaalaisia ja kotimaata varten,
pistdd heti silméi se, ettd metsin osuus on niissd jadnyt verraten vahii-
seksi. Sensijaan esim. Lapin metsdton Iuonto, tunturit, kalastuskosket,
koskien lasku, jirvimaisemat, laivat, merkkirakennukset, hotellit, skuului-
saty maantiemme, liikenneolot ym. ovat kaikissa matkailulehtisissa etu-
alalla. Niin kaiketi pitdé ollakin. Mutta sopii kysy4d, eiko olisi suotavaa,
ettd ndihin mainoslehtisiin otettaisiin kuvia ja hiukan tekstid metsistam-
mekin, jotta ulkomaalaiset saisivat aavistuksen siit4, milld pieni Suomi on
kyennyt maksamaan sotakorvauksensa tai velkansa Amerikalle.

Meilli ei ole vield saatu syntymain jérjestettyd metsédturismia,
kuten on laita Yhdysvalloissa. Sielli on laajoja kansallismetsid nimen-
omaan metsdnkivijoiden oleskelua varten. On selvéa, etta valtiolla maan
suurimpana metsdnomistajana tassi olisi paljon tehtdvad, jos kohta metsa-
retkeilyn hyviksi yksityisetkin voisivat kantaa kortensa kekoon, erityisesti
retkeilyreittien valitsemisessa ja jdrjestdmisessa.

Jo 80-luvulta lihtien on metséjirjestéjemme toimesta jdrjestetty
metsiretkeilyja niin ammattimiehille kuin metsdnomistajille. Tallaisissa
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tilaisuuksissa opastetaan samalla kdytdnnollistd metsdnhoitoa metsian-
omistajille juuri paikan pddlld, ndytemetsd silmdin edessd. Metsaretkeily-
jen onnistumisen ehtona on, ettd ne ovat hyvin suunniteltuja ja kohteet
tilanteen mukaan valittuja. Lisdksi pdivdn marssien ei pitdisi olla kovin
pitkid ja rasittavia, vaan retkeilyt olisi koetettava keskittdd mahdollisuuk-
sien mukaan.

Nayttelyt

On ollut jo kauan tapana, ettd maatalous- ja teollisuusndyttelyihin
ja messuihin metsdtalous ja puunjalostusteollisuus osallistuvat. Tavalli-
sesti on niissd metsdpuolta varten ollut vaatimattomat osastonsa, jotka
useimmiten ovat hukkuneet muiden ndyttelyosastojen paljouteen. Tosin
Viipurissa v. 1932 jédrjestetyssd yleisessd maatalousndyttelyssd oli saman
katon alla metsd ja puunjalostus arvokkaasti edustettuina, mutta me emme
ole vield tdssd maassa saaneet aikaan yksistddn metsdn- ja puunjalostus-
tuotteiden ndyttelyd, vaikka siihen pitdisi olla syytd ja edellytyksid. Paa-
kaupungin valtava, laajennettu messuhalli odottaa sen jarjestamista.

Kuivat numerot, lukuisat tilastolliset taulukot eivat juuri ketddn kiin-
nosta. Niiden ohi mennddn tarkkailematta. Taiteilijain ja metsdmiesten
tulisi tdssd mielessd ldhentyd toisiaan. Konkreettiset asiat, kuten taimi-
tarhat, metsdssd hakattavat erilaiset puutavarat mallipinoissa, ojitukset,
leimaus- ja hakkuukilpailut kiinnostavat aina suurtakin yleis6d. Esim.
Metsdhallituksen osasto Tyotehoseuran suurndyttelyssd syksylld 1953, oli
esikuvaksi kelpaava hyvistd asettelustaan.

Englannissa ja Amerikassa on jdrjestetty erityisid puunjalosteiden
ndyttelyjunia, jotka kiertdvat kaupungista toiseen ja joissa metsin ja puun
kdyton hyviksi on tehty propagandaa. Tyotehoseura jdrjesti joku vuosi
sitten erityisid rautateilld kiertdvid ndyttelyvaunuja, joihin oli asetettu
ndytteille maa- ja kotitalouden rationalisoimisvalineitd ja jonkun verran
myo0s metsdtyokaluja ja -koneita. Ennen sotia kierteli parina kesdnd Sai-
maan vesistoalueella erityinen messulaiva, jossa oli metsdntuotteita ja
puunjalosteita pantu ndytteille muiden ndyttelytavaroiden ohella. Monet
tuhannet kansalaiset riensivdt tdtd messulaivandyttelyd katsomaan. Tal-
laista propaganda-toimintaa on jélleen jatkettu juuri Saimaan vesistollad.

Suomen Puunjalostusteollisuuden Keskusliitto ja Keskusmetsdseura
Tapio ovat jérjestdneet erityisen kiertdvdn metsid ja metsdteollisuutta
mainostavan telttandyttelyn, joka on autolla siirretty nédyttelystd toiseen
ja joka on mahdollisimman suurella huolella kokoonpantu. Kokemus tistd
uutuudesta on ollut myonteinen.
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Téllainen silmddhivelevd koivikko maantien varressa mainostaa koivumetsiamme.
— Valok. Emil Vesterinen.

Niytealat ja tienvarsimetsit

Voimakkaasti puhuvat metsien hoidon hyvidksi ndytealat ja malli-
metsikot varsinkin, jos ne sijaitsevat vilkasliikenteisten teiden varsilla.
Millaisen tulisi ndytealan olla, siitd kylld ollaan selvilla: viljellyt metsikot,
hoitohakkauksilla kisitellyt nuoret ja keski-ikdiset metsikot, metsien kun-
nostamistydt, ojitettujen soiden metsittdmiset, viljellyt laitumet, rinnak-
kaisndytealat hoidetuista ja hoitamattomista ja miksei hdvitetyistd met-
sikoistd, lepikon muuttaminen kuusen kasvuun, laatupuiden (karsiminen)
kasvatus, mainitaksemme vain erditd nayte- ja mallimetsikoiden tehtavia,
ovat varmaan sellaisia, jotka ohikulkijaa vikisinkin kiinnostavat. Ja jos
ndytemetsikdiden kohdalla olisi vield selittava taulukko, johon on painettu
tietoja puheenaolevasta metsikostd sekd esim. tdmén sisdltinen lause:
»Kulkija, pysidhdy ja katso, timd on mallimetsdéy, olisi ndytemetsikon
teho tdydellinen.
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Nuorison valmentaminen

Koululaisten, partiolaisten, maatalouskerholaisten ja sotilasnuorison
valmentamisessa ovat metsin kylvo- ja istutuspdivit osoittautuneet erin-
omaisiksi opastustilaisuuksiksi. Muistan aina isdnndn, joka tuli katsele-
maan maallaan olevaa hivitettyd metsdaluetta, johon partiolaiset juuri
istuttivat kuusen taimia. Hetken katseltuaan ja mietittyddn hén sanoi:
»Partiolaiset, olette oikeassa, te rakennatte sitd, minkd mind havitin.»
Ikuisesti jdi mieleen myds se ndky, kun v. 1936 600 kansakoululasta opet-
tajiensa johdolla oli kylvamassd Ruovedelld metsdpalon héavittdmaa
kangasta. Siind oli tydniloa ja tulevaisuuden uskoa, joka kelpaisi esimer-
kiksi koko Suomen kansalle ja erittdin metsdnomistajille. Nyt on Ruo-
veden istutusalueella kaunis mannyn taimisto.

Koulunuorisolle ja erdind vuosina sotilaille kevdisin jérjestetyt metsdn
kylvo- ja istutuspdivit ovat saavuttaneet melko suuren laajuuden, joskin
vasta aivan pieni prosentti koulunuorisostamme ja sotilaistamme niihin
osallistuu. Metsanhoitolautakuntamme, metsanhoitoyhdistyksemme ja kes-
kusmetsdseuramme ansaitsevat tdyden tunnustuksen tdmédn toiminnan
jdrjestdmisestd samoin kuin koulujen opettajat siitd, ettd he antavat oppi-
lailleen tilaisuuden olla pdivan pari metsanviljelytydssd. Metsdopetus kan-
sakouluissa ja niiden jatkoluokilla on nyt vihdoin, 40-vuotisen taistelun jal-
keen saatu kdyntiin. Lukuisten kuntain kansakoululautakunnat ovat péat-
tdneet ottaa metsdopetuksen koulujensa opetusohjelmaan. Erdissd kun-
nissa jarjestetdan oppilaille 25—50 tunnin kursseja, joissa opettajina toimii
paikalliset metsamiehet. Muutamat koulut ovat saaneet naapuriltaan eri-
tyisen harjoitusmetsdn (2—5 ha) koulun oppilaiden tydskentelyd varten.
Sitten kun péistain siihen, ettd metsdopetusta annetaan Suomen kaikissa
6 000 kansakouluissa ja jatkokouluissa, on nuorison opetus metsédnhoidon
alkeissa tyydyttéava.

Partiolaisia meilld on 35—40 000. Heiddn toimintaohjelmassaan on
ollut m.m. metsdpuiden taimien kouliminen partiolaisten pikku taimi-
tarhoissa ja pienten metsédpalstojen hoitaminen. Myds istutusta ja kylvod
ovat partiolaiset keviisin suorittaneet. Helsingin partiolaiset ovat istutta-
neet kaupungin metsiin 15000 puun tainta ja useat niistd suorittaneet
kuulustelun partiolaisten metsataitomerkkid varten.

Armeijamme monissa joukko-osastoissa jarjestettiin ennen sotaa Norjan
esimerkin mukaan metsdn kylvé- ja istutuspdivid, joihin osallistui vuo-
sittain tuhansia asevelvollisia upseeriensa johdolla. Toiminta oli yhé laaje-
nemaan péin ja pidettiin sitd hyddyllisend peruskoulutuksen osana. Sota-
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aika lamautti tdmén toiminnan. Sitd on jélleen koetettu herdttdd eloon.
Mm. valtakunnan ensimmdiseen metsdmarssiin v. 1950 osallistui yli 14 000
sotilasta ja toisessa marsissa v. 1951 hakattiin puolustusvoimain tavoit-
teena 350 000 m? halkoja. Kaikkeen tdllaiseen on alkusysdys saatu metsa-
jdrjestojemme mainostoiminnasta.

Maatalouskerhotoiminta on saanut meilld sangen suuren laajuuden,
onhan kerhoissa jo yli 45000 jdsentd. Suomen Maatalouskerholiitto on
ottanut ohjelmaansa myo6s metsdharrastuksen levittimisen muun kerho-
tyonsd yhteydessd, ja ovat maatalouskerhot kiintedssd yhteistoiminnassa
metsdnhoitolautakuntain kanssa. Kerholaiset ovat omissa pikkutarhois-
saan koulineet ja kasvattaneet satojatuhansia kuusen taimia metsiin istu-
tettaviksi. Valtiovaltakin on kallistanut korvansa tdméan toiminnan tuke-
miseksi. Kilpailut, ansiomerkit, oman metsdpalstan hoito, diploomit,
metsdtutkinnot, todistukset jne. on otettu kerholaisten kesken kdytantoon.

Runouskin sopii metsdpropagandan palvelukseen. Niinpd runoilijain
tulisi laatia metsdkerholaisten marssi, partiolaisten metsdmarssi, pienten
sotapojan metsdmarssi jne. Aiheita on loppumattomiin. Laulun mahti on
Suomessa suuri. Tieddmme, mikd merkitys meilld on ollut esim. Pellervon
laululla, Nélkdmaan laululla, Jddkdrien marssilla jne. Mutta milloin
saamme »Metsdnystdvadin laulun»? Meilld on olemassa jo erds aika hyva
»metsdn laulu», mutta Suomen kansa ei ainakaan vield ole ottanut sitd
omakseen. Sitd ei oﬁeteta koululapsille, eikd se ole edes painettu oppikir-
joihin. Sveitsildisilld esim. on sangen hauska metsdnhakkaajain laulu jod-
laamisineen: »Die lustigsten Leute sind Holzhackerleute» (Metsdhakkaajat
ovat maailman hauskimpia ihmisid).

Metsimainostus ja puunjalostusteollisuus

On luonnollista, ettd puunjalostusteollisuus, jolle metsdt ja puu ovat
kaiken alku ja loppu, omasta puolestaan koettaa tehdd mainostusta met-
sien hoidon parantamiseksi ei vain omissa vaan myoskin yksityismetsissa.
Teollisuus onkin kiinnittinyt huomiota yksityismetsanhoidon edistdmis-
tyon tukemiseen. Sitd todistaa mm. puunjalostusteollisuuden miljoona-
lahjoitus koivumetsien hoitokilpailujen palkitsemiseen ja vuoden 1936
puunjalostuspdivilld tehty miljoonalahjoitus kuusen taimien hankkimi-
seksi yksityismetsdnomistajille sekd avustukset erdiden metsdtieteellisten
tutkimusten suorittamiseksi. Niinikdin on puunjalostusteollisuus tukenut
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Esikuvallinen pino tdysipuhtaaksi kuorittuja paperipuita. —

Valok. Emil Vesterinen.

Metsataloudellista Valistustoimistoa metsdharrastuksen levittdmisessa,
samoin kuin perustamaansa tutkimustoimistoa »Metsatehoa». Monien puun-
jalostusyhtididen julkaisuissa on omistettu huomiota metsiin ja niiden
hoitoon. Téll4 alalla pitdisi kuitenkin olla paljon enemman tehtdvavelvolli-
suuksia, joiden tdyttdminen empimédttd koituu niin koko metsdtaloutemme
kuin puunjalostusteollisuudenkin hyvéksi. Siind on usein vaikea erottaa,
mikd on propagandaa, mikd neuvontaa. Sellaisina pitdisimme Kkurssien
kustantamista metsdnomistajille, lehtimiehille ja opettajille yhteistoimin-
nassa keskusmetsdseuran ja metsdnhoitolautakuntain kanssa, metséanhoito-
kilpailujen jarjestamistd yksityismetsdnomistajille (tdtd jo tehtykin), han-
kintatekniikan opastamista metsatyonjohtajille ja metsédntuottajille, vaki-
tuisten metsityoldisten kasvattamista ja ohjaamista metsdtoihin, metsa-
tyoldisten asunto-olojen parantamista, kaiken metsdpropagandatoiminnan
tukemista, metsdtiedon levittdmistd kaikkiin kansalaispiireihin jne. Tél-
laista metséntuottajain ja teollisuuden yhteisty6td suunniteltiin 1953 loka-
kuussa Washingtonissa pidetyssd metsdkongressissa, johon otti osaa 800

61.13 Metsamainostuksen rakenteesta 17

henked. Osa tdllaisista tehtdvistd on kylldkin jo enemman kuin mité varsi-
naiseen propagandaan kuuluu, mutta ei suinkaan sitd ole pidettdvd moitit-
tavana.

Metsdpropaganda ja politiikka

On usein huomautettu, ettd metsdnhoitajamme, harvoja poikkeuksia
lukuunottamatta, eivit ole politikasta kiinnostuneita, ja jos silld alalla on
jotain yritetty, ei ole ollut menestystd. Nyt on kuitenkin niin, ettd kun
politisten puolueiden edustajista kokoonpantu eduskuntamme viime
kéddessd ratkaisee tarkeimmat metsdkysymykset, olisi erittdin toivottava,
ettd puolueilla olisi metsdnhoitomiehidkin mukana eduskunnassa. Tdhédn
saakka eivdt politiset puolueet ole juuri kdyttdneet hyvékseen metsa-
taloutta ja sen edistdmistd propagandakeinona eikd vaalivalttinaan, vaikka
siind pitdisi olla sangen kiitollinen aihe. Metsdtaloudellinen asiantuntemus
eduskunnassa saisi melkoisen voimanlisdn metsdmiehistd, joiden kautta
eduskuntaryhmat voisivat vaikuttaa maan hallituksenkin esityksiin metsa-
talouden hyvéksi. Ehkédpd kauan kaivatun metsdministerionkin aikaan-
saaminen toteutuisi, jos metsdmiehet enemman osallistuisivat aktiiviseen
politiikkaan ja puoluetoimintaan, jolloin olisi mahdollisuus tehdd johtavissa
piireissd propagandaa yleensdkin koko metsdtalouden hyvaksi.

Mainosmetsimiehet

Metsdmainostuksen tehostamiseksi olisi suotavaa, jos térkeimpien
metsdjirjestojemme palveluksessa olisi erityisid mainosmetsdnhoitajia,
jotka olisivat tehtdvadnsd valmennettu. Erdilld metsdnhoitolautakunnilla
onkin tillaiseen tehtdvdin erikoistunut, jopa Myynti- ja Mainoskoulun
kdynyt metsinhoitaja. Lehdistdd tarkkailtaessa huomaa, ettd ne tekevat
toiminta-alueellaan hyvii tyotd. Heiddn kirjoituksensa ovat lyhyitd ja
asiallisia ja niistd lehdet pitdvat. Keskusmetsdseuroillamme on useita
ammattimiehii, joiden padétyond on metsdpropaganda. Mainoskursseja on
lautakuntain metsidnhoitomiehille jirjestetty. Mainosjohtaja on ollut vaki-
tuisesti myds Metsdteholla ja Tydtehoseuralla. Niinikddn Suomen vanhim-
man metsijarjeston, Suomen Metsdyhdistyksen valitustoimistolla on sel-
lainen ollut jo lihes 30 vuotta. Myds Myynti- ja mainosyhdistyksen toi-
minnan johtajana on nyt metsdnhoitomies, mutta mainostoimistoissamme
on metsdammattituntemus heikosti edustettu.
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Meilld on ryhdytty valmentamaan myds vakituisia ammattisanoma-
lehtimiehid ja radioreporttereita metsitalouden tuntemisessa. Siind tar-
koituksessa on Keskusmetsiseura Tapio jarjestdnyt opastuskursseja, joihin
on runsaasti osallistunut lehtimiehi ja -naisia eri puolilla maata ilmesty-
vien lehtien toimituksista. Téllaista kurssitoimintaa tulisi jatkaa.

Mainonta kysyy tietysti kustannuksia. Tanskalaisen professori Kjaer
Hansenin tutkimusten mukaan olivat pelkdt mainoskustannukset
Tanskassa jo v. 1935 1.5 9, kansantulosta, Englannissa vastaavasti 2.4 9,
ja US.Aissa 3 %. V. 1948 kaytettiin Yhdysvalloissa mainostukseen
4800 milj. dollaria. Siitd lihtien on mainonta moninkertaistunut koko
maailmassa. Suomessa on arvioitu mainostukseen kdytettdvan vuosittain
noin 2 miljardia markkaa. Yksistdan metsdmainoskuluista ei ole tarkkoja
lukuja esitettédviksi.

Metsimainostuksessa samoin kuin mainostamisessa yleensd on tdh-
dellisti se, etti »itse ei tee itsestddny propagandaa. Tdssd pitdd paikkansa
sananlasku »oma kiitos haisee». Metsitaloudessa tehdddn propagandaa koko
metsitalouden, puunjalostuksen ja maan hyvéksi. Jos siind tulee pisara
yksityisen metsintuottajan, metsityoldisen, tutkijan, mainosmiehen, ko-
keilijan, sahanomistajan, vaneritehtaan, sellulosatehtaan, paperitehtaan
ym. hyviksi, niin ei ole syytd valittaa. Yhden etu on lopulta kaikkien etu.
Tyémaa ja -muodot ovat tavattoman laajat.

lIowan yliopiston professori John V. Lund huomautti tdallda Mainos-
yhdistyksen luentokursseilla syksylld 1951, ettd hin on kuullut viitet-
tavin, ettd Suomi on koyhd maa. Mutta kun hén oli tdlld lentdnyt tunti-
madrid loputtomien metsiemme yli ja nihnyt kuohuvat koskemme, ei han
sanonut uskovansa endi tuota viitettd. Hinen mielestddn »tdmd maa, joka
on taistellut sisillissodan ja kaksi ulkomaista sotaa, on teollisuuden ja
kaupan alalla saavuttanut ihmeitid. Ja kuitenkin edessd on suuremmat
mahdollisuudet kuin mitd on aikaan saatu. On vain kdytettdva niitd
hyvaksi».

Kaukainen vieras asetti metsimme sangen korkealle jalustalle. Eiko
meilld itselldkin olisi syytd tehdé niin?
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The Structure of Forest Extension
SUMMARY

The author presents an account of his 30 years’ exprience as an extension forester.
He starts by explaining the nature and scope of forest propaganda and the agencies
suitable and intended for forest extension work. Different means and measures of forest
propaganda and extension, such as lectures, films, film-strips, newspapers, magazines,
forest literature, envelopes, stamps, placards and posters, excursions, exhibitions, fairs,
representative sample plots, forests along main highways, competitions, education of
youth etc., are reviewed and criticized on the basis of practical experience, and their
usefulness in different situations is weighed.

The improvement of forest management and the doubling of forest yield from its
present level is a great national task which requires the cooperation of the entire popula-
tion. It requires law, encouragement, written propaganda, practical advice and pur-
poseful work in the forest: but is also requires repeated idealistic extension and education
work and unselfish devotion to the task. Just how much the general education of
citizens should include forestry material — is it enough to know that pine is pine and
spruce is spruce — is another question. It certainly is not necessary for everybody to
aim at expertise. Let it suffice that public opinion generally favors, supports and defends
forestry always and everywhere. Forestry should be neither demon nor fanciful notion
to be forced on the public. It must become a part of the consciousness, a duty that
cannot and will not be evaded or neglected. This can only be achieved by still stronger,
purposeful forest extension work.

In forest propaganda as in all propaganda it is most important that the subject
does not do the »boastingy. Self-praise is not likely to command belief. Forest propa-
ganda is for the benefit of the forests, forest industries and the entire country. If an
incidental part of the credit goes at the same time to the private forest grower, lum-
berjack, research worker, public relations officer, experimenter, saw mill owner, veneer
mill, pulp plant etc., no one will complain.

Mr. John V. Lund, Professor of lowa University, mentioned in his lectures at the
courses of the Finnish Propaganda and Sales Association in the fall of 1951, that in his
opinion »this country, which has fought a civil and two international wars, has achieved
miracles in the field of industry and trade. However, there are still greater opportunities
ahead, they only have to be fully used.»



